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FACULTY OF COMMERCE

M.Com. (Second Year) (Fourth Semester) EXAMINATION

NOVEMBER/DECEMBER, 2024

MARKETING MANAGEMENT—II

Paper MC-4.4.1

(Wednesday, 11-12-2024) Time : 2.00 p.m. to 5.00 p.m.

Time—3 Hours Maximum Marks—75

N.B. :— (1) Attempt all questions.

(2) Question No. 1 is compulsory.

1

(3) All questions carry equal marks.

1. Give the definition of Rural Marketing. Explain the components of Rural

Marketing. 15

2. Explain the nature of Agricultural Marketing. 15

Or/

Explain classification of Agricultural Products and Market.

X114YC761EFX114YC761EFX114YC761EFX114YC761EF



X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

X
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

FX
11

4Y
C76

1E
FX

11
4Y

C76
1E

F

WT (    2    ) TV—04—2024

3. Discuss on the challenges in Agricultural Marketing. 15

Or/

Explain the Marketing Strategies for Rural Markets.

4. Explain the concept of Green Marketing in Indian Context. 15

Or/

Give a detailed note on Qualitative Research Techniques for Rural Research.

5. Write short notes on (any two) : 15

(i) E-C.R.M.

(ii) Consumer Finance

(iii) E-Rural Marketing

(iv) Problems in Rural Market.

(i)

(ii)

(iii)

(iv)
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